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Winzer s s

wie ein Ritterschlag,
in sein elit§i1*es
Sortiment

aufgenommen
zu werden

Gerhard Neumann

T

GERRARD NEUMANN

Jlas trinkt ein Weinhindler, der sich auf edelste Burgunder
spezialisiert hat? Nur Pinot noir, nur noch Flaschen ober-
halb von 50 Euro? Gerhard Neumann wahlt zum Gesprich

- cinen 2015er Tonschiefer Riesling trocken von Dénnhoff -

gute Einstiegsklasse, preislich tiberschaubar. Uberraschend?
Eigentlich nicht. Es muss nicht immer das Allerfeinste sein, aber:
,Ich bin sehr wihlerisch geworden®, sagt er. Privat 6ffoet er neben
Pinot noir und Chardonnay ausschlieflich Riesling. In seinem Ver-
sandhandelsprogramm sieht es noch ein wenig anders aus. 100 Win-
zer sind dort aufgefiihrt; die Hélfte macht Burgund aus, der Rest
verteilt sich aufs iibrige Frankreich, auf Deutschland, Italien und
Spanien sowie wenig USA, Portugal, Osterreich. Man kann es als
Ritterschlag verstehen, wenn Neumann einen vertreibt. Schlielich
sagter, eine ,clitire Auswahl“ sei von Anfang an sein Ziel gewesen.

Auch wenn Neumann aussicht, als hiitte er nie etwas anderes
betrieben als Burgunder-Handel — feine Gesichtsziige, markante
Brille, Kaschmirpullover —, zum Wein ist er relativ spit gekommen.
Ungefihr Mitte der 80er-Jahre, er ging da auf die 40 zu. Im Som-
mer fuhr er nach Frankreich in den Urlaub, lag am Strand, erholte
sich von der Arbeit im Marketing. Bevor er wieder nach Ménchen-
gladbach zuriickkehrte, lud er ein paar Weinkartons in sein Auto.
Als Chardonnay, Chablis und Pinot noir fiir die meisten Deutschen
noch Fremdw®orter waren, begann er, von seiner heimischen Garage
aus Wein zu versenden, erst allein, dann mit einem Partner; sie
hatten da ein Geschiftsmodell gesehen. Am Wochenende konnte
man auch zum Probieren vorbeikommen. So fing es an.

Seit den Siebzigern wohnt Neumann im Rheinland, geboren ist
er aber in der Pfalz. Mit den Eltern fuhr er schon als Zehnjdhriger
ins Elsass und klapperte die besten Restaurants ab. In der verstaub-
ten, an Hausmannskost gewohnten westdeutschen Republik war das
so ungewdhnlich wie ein Japaner als Nachbar. Doch diese frithe
Bekanntschaft mit Genuss, die Begeisterung fiir gutes Essen und
Trinken, die hat ihn geprigt. Er schwirmt vom burgundischen
Weingut Lucien Le Moine — ,,weil niemand dir zeigen kann, was
Terroir bedeutet, auBer diesem Gut. Das ist es, was ich unter Bur-
gunder-Kultur verstehe.“ Gehéren dazu auch die eleganten Pinots
von der Domaine de la Romanée-Conti? Sicher, die hatte Neumann
auch mal im Programm. Aber die {ibersteigérten Preise widern ihn
an, ,,mit den inneren Werten haben sie nichts mehr zu tun®.

Natiirlich wollte der studierte Betriebswirt auch immer Geld
verdienen mit ,,N+M Weine* und dem kiirzlich erworbenen Inter-
netversender ,,Noble Wine, Doch Wachstum als Selbstzweck? ,,Mir
war von Anfang an klar, dass es mit diesem Programm nicht gelin-
gen kann, richtig grof zu werden.“ Neumann beschiftigt drei Leu-
te, verkauft 75 000 Flaschen im Jahr. Reicht doch véllig aus, oder?
, N+ M Weine®, Tel. 02161-18 13 16, www.nm-weine.de

ISABEL SIMAL UND MARKUS BUSS

dtten sie nicht so tolerante Nachbarn gehabt, vielleicht wire

die Sache mit dem Weinhandel nie etwas geworden. Die Last-
wagen der Spedition passten zentimetergenau durch die Hof-
einfahrt, von da aus schleppten Markus Buss und seine Frau
| Isabel Simal Weinkisten in den Keller ihres Mehrfamilien-

hauses. Es dauerte ein wenig, bis die ganze Palette abgeladen war.
Die Nachbarn guckten zu und schiittelten den Kopf, aber lachend,
nicht bose. Bis zu 3000 Flaschen stapelten sich so im Kellerkéfig
in Miinchen-Haidhausen.

Markus Buss arbeitete damals, vor 14 Jahren, noch im Vertrieb
fiir Finanzsoftware, seine Frau lernte Deutsch. Isabel Simal kommt
aus Oviedo, der Hauptstadt Asturiens im Nordwesten Spaniens.
Ende der Neunziger schaute sie sich Miinchen an, um ihren Studien-
ort kennenzulernen. An einem Abend war sie mit ihrer Freundin
bei einem Kumpel von Buss verabredet, der ihn umgehend informier-
te: ,,Es ist Besuch aus Spanien da, du solltest dabei sein.” Was dazu
fithrte, dass Isabel nicht nur wegen der Sprache in Miinchen blieb.
Er zeigte ihr Haxen vom Grill und groBe Gliser mit Weillbier, sie
zeigte ihm den asturischen Schimmelkise Cabrales und die Kathe-

drale San Juan von Oviedo — dort heirateten sie. Mit jedem Besuch
in Spanien lernte Buss die Weine aus Isabels Heimat besser kennen.

Miinchen war Diaspora fiir Weine aus Spanien; die Idee, daraus
etwas zu machen, kam friih. Kurz nach der Jahrtausendwende ent-
schieden die beiden: ,,Jetzt reden wir schon so lange, jetzt machen
wir einfach mal“ Ein halbwegs tiberschaubares Risiko garantierte
nur der Direktverkauf per Internet. Ein Ladenlokal wire nicht
denkbar gewesen, sagt Markus Buss, ,,das ist ein vollig anderes
Geschift®. Sein Bruder kannte sich ein bisschen mit der Program-
mierung von Webseiten aus und setzte eine Homepage auf, sechs
Positionen waren erhiltlich. Buss schickte eine Werbe-Mail an
siamtliche Kontakte aus seinem Job, dann warteten sie. Irgendwann
kam ein Anruf: Gibt es euch wirklich?

Was folgte, war kniippelharte Arbeit fiir beide, denn der Handel
kam bald in Schwung — zum Erstaunen vor allem der spanischen
Winzer, die vom Verkauf iibers Internet noch nie gehort hatten.
Dennoch behielt Buss vorerst seinen Job als Angestellter, abends
musste er eben zu Hause weiterarbeiten. Dass dazu regelmiBig Ver-
kostungen der besten Weine gehorten, erfreute auch die eingelade-
nen Nachbarn. Von Anfang an setzten Buss und Simal auf ein ge-
hobenes Sortiment, insbesondere aus Ribera del Duero mit Bode-
gas wie Aalto, Vega Sicilia und Mauro, aber natiirlich auch auf
groBe Rioja wie Castillo Ygay oder die Weine von Raul Pérez aus
dem Bierzo. So passt auch der Name ,,Cielo del Vino®, was Himmel
des Weins bedeutet. Gott sei Dank befindet der sich tibrigens nicht
mehr im Keller in Miinchen-Haidhausen, sondern in einem Gewerbe-
gebiet etwas auBerhalb. Auf ungefihr 700 Quadratmetern bleibt dort
genug Platz fiir etliche weitere Importe.

,,Cielo del Vino*, Tel. 089-45 10 84 90, www.cielo-del-vino.de

EBERHARD SPANGENBERG

ine verriickte Nacht, von der Kneipe gleich ins Auto gestiegen,

die Midels kommen mit, immer nach Siiden, und im Morgen-

‘ grauen den ersten Espresso am Brenner. Was muss das fiir ein
Gefiihl gewesen sein — raus aus dem deutschen Muff, Italien
war die groBe Freiheit. Wenn Eberhard Spangenberg mit durch-
dringender Stimme von seiner Jugend erzihlt und davon, wie er sich
in Italien verliebte, dann lebt sie auf, die Zeit Anfang der Siebziger
in Miinchen. Spangenberg, vor Kurzem 65 geworden, groBe Augen,
hohe Stirn, breiter Mund, schwiirmt in einem Moment noch von der
Toskana und regt sich im nichsten Augenblick dariiber auf, dass ein
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Kunde allein und ohne Beratung durch seinen Laden irrt. Spangen-
berg steht unter Strom, kann kaum ruhig sitzen, sagt von sich selbst:
,.Jch bin Huptling und kein Indianer.” Der Mann hinter ,,Garibaldi®,
jener Weinhandlung, die in Miinchen wohl fast jeder kennt. Sechs
Filialen hat er in der Stadt, dazu kommt ein Geschift in Freiburg,
manche mit viel Holz und gemiitlichem Licht, andere etwas kiihler,
moderner, aber immer mit Designanspruch — und einem klaren Fo-
kus auf italienischem Wein. Dabei hat die Laufbahn ihres Griinders
eigentlich mit einem Bierlokal begonnen.

Der Miinchner Verlegersohn Eberhard Spangenberg, vielseitig
interessiert, war Mitte 20 schon hochst erfolgreich, weil er eine Art
Stadtteilkneipe etabliert hatte, den , Fasaneriehof*, wo Musik von
Chick Corea oder Keith Jarrett lief und Konstantin Wecker gegen
ein paar Bier seine ersten Lieder sang. Etwas spiter, 1978, griinde-
te Spangenberg zusammen mit anderen linken Studenten das Kol-
lektiv ,,Ruffini®, wo es italienischen caffé gab, Mozzarella und den
ersten je von Spangenberg importierten Wein: Morellino di Scansa-
no aus der Toskana. , Wenn du bei ,Ruffini‘ gearbeitet hast, erzihlt
der Handler, ,,musstest du nach einem halben Jahr Gesellschafter
werden und dich mit 5000 Mark beteiligen — das war unsere revo-
lutionsre Arbeit.

Es war die Zeit, als Deutschland entdeckte, dass Essen nicht nur satt
macht, sondern auch Genuss bedeuten kann. Eckart Witzigmann
feierte Triumphe, der FEINSCHMECKER erschien, Wolfram Siebeck
brachte seinen Landsleuten das Kochen bei, auch Spangenberg lern-
te aus seinen Biichern. Mit den Jahren stieg das kulinarische Niveau,
und das Wissen iiber Wein nahm zu. Als vom ,,Ruffini“-Kollektiv nur
Spangenberg iibrig blieb, fragte er seinen Freund Jens Priewe (der,
wic FEINSCHMECKER-Leser wissen, noch immer gute Weintipps gibt)
nach den besten italienischen Erzeugern. Priewe schrieb ihm eine
Liste, Spangenberg mietete einen Laster und fuhr los. Die mitgebrach-
ten Flaschen verkaufte er ab 1983 im ersten ,,Garibaldi*-Geschift.

Seither hat er Biicher verlegt, darunter als viel beachteten Coup
die Tagebiicher von Klaus Mann, er hat Lampen entworfen, beim
Film gejobbt, 1992 den deutschen Ableger von Slow Food gegriin-
det, zwei Kinder erzogen — um nur eine kleine Auswahl zu nennen.
Konstante gibt es in Spangenbergs Leben wenige, aber Wein und
gutes Essen gehoren dazu. Die Toskana, ,,wo mein Herz zu schla-
gen begann', steht noch immer an erster Stelle seiner Weinverkaufs-
liste. Bis heute hat er mit Winzern wie Stefano Antonucci oder
Romano Dal Forno keinen Vertrag, alles lauft per Handschlag.
Denn noch etwas zieht sich durch Spangenbergs Leben: das italie-
nische Motto des semplice, die Dinge einfach zu halten.

,, Garibaldi“, Tel. 089-359 02 22, www.garibaldi.de

GEORG MAUER

m Abend des 9. Novembers 1989 schaute Georg Mauer die

i Zusammenfassung cines FuBballspiels im Fernsehen, als der

' .'.' Sender das Programm unterbrach und Giinter Schabowski
| auf dem Bildschirm auftauchte. In der legendér gewordenen
I Pressekonferenz des Zentralkomitees stotterte das Politbiiro-

Mitglied, dass unverziiglich eine neue Reisercgelung fiir die DDR

in Kraft trete. Georg Mauer saB in seinem Sessel in Berlin-Char-
lottenburg und dachte: Ab morgen miissen wir arbeiten.
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Seit Mauer in den 70er-Jahren aus dem Rheingau in die Stadt
gekommen war, hatten er und seine Kollegen es eher entspannt
gehalten mit dem Geldverdienen. Das West-Berlin jener Zeit, ein
wirtschaftsschwaches, subventioniertes Biotop weitab der Bundes-
republik, lockte insbesondere Lebenskiinstler an. Wer der biirger-
lichen Welt entflichen wollte, hatte hier gute Chancen. Mauer, 1953
geboren, hatte in Frankfurt ein bisschen herumstudiert, Politik- und
Philosophie-Seminare besucht. Auf Druck seines Vaters, der als
Kellermeister bei Langwerth von Simmern die Weine eines der
angesehensten Giiter Deutschlands beaufsichtigte, absolvierte er
schlieflich ein Weinbau-Studium. Weil sein Bruder in Berlin lebte
und er ihn hin und wieder besuchte, blieb Georg Mauer dort hin-
gen — als wahrscheinlich einziger Weinbau-Ingenieur der ganzen
Stadt, wie er selbst meint.

Er und seine Kompagnons traumten den Traum von der klassen-
losen Gesellschaft, derweil sie von einer Charlottenburger Altbau-
wohnung aus Wein ausfuhren, ohne viel Struktur, ohne Hierarchien.
,Wir haben gut gelebt*, meint Mauer im Riickblick, ,,nicht viel ver-
dient, aber es war auch keine harte Arbeit.“ Zwei befreundete Stadt-
planungsstudenten hatten die Geschiftsriume aufgetan, Mauers
Wohnung befand sich dariiber. Unter dem Namen ,Wein & Glas
Compagnie” verkauften sie Vin de Table aus Siidfrankreich fir
1,95 Mark und einfachsten Rheingau-Wein in der Literflasche, den
Mauer aus der Heimat mitgebracht hatte. Rot, WeiB, Rosé — diffe-
renzierter war damals kaum eine Weinkarte der Stadt. Zu den Kun-
den zihlten einige Szeneldden, etwa die Schwulenkneipe ,,Zum an-
deren Ufer* oder der angesagte Club ,,Dschungel®. Es kam vor, dass
Mauer vom Lkw aus Iggy Pop oder David Bowie sah, die zu der
Zeit in Schéneberg wohnten.

Als Deutschland wiedervereinigt wurde, dnderte sich die Stadt
zwar nicht iiber Nacht. Doch Mauer iiberlegte schon damals: ,,Ent-
weder wir nehmen den Standortvorteil an und professionalisieren
uns. Oder die Entwicklung wird uns hinwegfegen.“ Er entschied
sich fiir die erste Moglichkeit. Parallel mit dem Aufstieg Berlins
machte Mauer das Weingeschift tauglich fiir den Aufschwung. Er
stoppte den Verkauf von Glaswaren und konzentrierte sich auf den
Wein. Er stellte Leute ein und nutzte konsequent die Kontakte zu
den deutschen Winzern, die er dank seiner Rheingau-Verbindung
schon lange hatte. Erzeuger wie Knipser, Wehrheim und Rebholz
hatten die Qualitit der heimischen Weine stark angehoben; Nutz-
nicBer davon waren letztlich auch Hindler wie Mauer.

Dann das Gliick, als der Bundestag entschied, den Regierungssitz
zu verlegen — ,,das ist uns ein bisschen in den SchoB gefallen®, sagt
Mauer. Als die Welt nach Berlin kam, war er vbrbereitet. Die Poli-
tik zog in die Stadt, Konsulate und Botschaften wurden eingerich-
tet, zugleich erdffneten Restaurants. Alle wollten deutschen Wein,
und Mauer bot ihn an. Noch immer verkauft er aus dem gleichen
Geschiift, in dem er angefangen hat. Nur ist es mittlerweile sechs-
mal so groB, und er versorgt mit seinen edlen Flaschen neben
Privatkunden die Fiihrungselite der Stadt, von Spitzengastronomen
wie Tim Raue tiber Botschaften bis hin zu Ministerien. Zusammen
mit seinem Co-Geschiftsfiihrer Wolf Steppat beschiiftigt er 18 Mit-
arbeiter. Auch wenn er selbst das nie so sagen wiirde: Georg Mauer
gehort zum Establishment.

,Wein & Glas Compagnie*, Tel. 030-235 15 20,
www.weinundglas.com

Er schuf zwei LEDENSWErke:

eines mit Autos,

BURKARD BOVENSIEPEN

in Dorf westlich von Miinchen birgt einen Schatz, den zu he-

ben einige Menschen fast alles tun wiirden. Er verteilt sich auf

drei Lagerhallen und tiirmt sich in Regalen, die sieben, acht

Meter hoch bis an die Decke reichen. Der genaue Wert isst sich

nur schiitzen, aber weit entfernt von einer halben Milliarde Euro
diirfte er nicht sein — verteilt auf eine Million Weinflaschen. Man
findet hier 89er Sassicaia in der Doppelmagnum, 90er Mouton
Rothschild in der Imperiale, liickenlose Jahrgédnge von Chéteau
Margaux seit 1975, von Chateau Lafite-Rothschild seit 1961, von
Ridge Monte Bello seit 1988, alles in optimalem Zustand.

Diese Weinsammlung ist das Lebenswerk von Burkard Boven-
siepen, 80 Jahre alt. Eines seiner Lebenswerke, muss man hinzu-
fiigen, denn bekannt ist Bovensiepen insbesondere durch sein Un-
ternehmen Alpina Automobile, das in Kleinstserien BMW-Autos
entwickelt, baut und veredelt. Bovensiepen Xommt noch immer fast
jeden Tag ins Biiro, in seinem schwarzen Nadelstreifenanzug sitzt
er am Schreibtisch und arbeitet. Wobei er selbst das bestreiten wiirde
— er sagt gern, er gehe allein seinen Hobbys nach.

1978 war das Jahr, in dem er zu seinem ersten Hobby das zweite
fand. Im Foyer des Werksgelindes in Buchloe steht ein dunkel-
griiner BMW B7 Biturbo, der wirkt wie ein 100-Meter-Sprinter vor

~ dem Startschuss. Einen solchen Wagen hatte Bovensiepen auf einer

Show in Siidtirol vorgestellt; als er essen ging, bestellte er den teu-
ersten Wein auf der Karte, einen 1975er Tignanello. ,,So was von
umwerfend, wunderbar!*, schwirmt er noch heute. Damals kostete
der Wein ab Hof 11 000 Lire, umgerechnet elf Mark. Bovensiepen
erkannte, welche Wertsteigerungen mit Wein moglich sind, und be-
gann gezielt, Flaschen der renommiertesten Giiter der Welt zu be-
ziehen. Seine Kundschaft — anspruchsvolle Gastronomie und End-
kunden — dankt es ihm. Und er selbst freut sich, wenn er aus seinem
Privatkeller einen besonders gesuchten Wein an die Firma verkauft.
»Alpina Wein®, Tel. 08241-500 50, www.alpinawein.de fi

Burkard Bovensiepen

s

WEITERE GUTE ADRESSEN:

,,Gute Weine Lobenberg”, Bremen
Beeindruckendes Angebot; Tel. 0421-696 79 70,
www.gule-weine.de

.Franz Keller”, Vogtsburg-Oberbergen
Auswahl internationaler Top-Weine,
insbesondere aus Burgund und Bordeaux;
Tel. 07662-933 00

.Kierdorf Wein”, Reichshof
Europdische Spitzenweine; Tel. 02297-90 90 70,
www.kierdorfwein.de

JKélner Weinkeller”, Kéln
Grofle Auswahl insbesondere deutscher Weine;
Tel. 0221-139 72 80, www.koelner-weinkeller.de

.Pinard de Picard”, Saarwellingen
Vor allem deutsche und franzosische Weine;
Tel. 06838-97 95 00, www.pinard.de

,Vin sur Vin - Sébastien Visentin”, Berlin
Ausgesuchte franzosische Weine; Tel. 030-69 51 99 20,
www.weine-visentin.de

+Weinfurore”, Miinchen
Osterreichspezialist; Tel. 089-43 56 99-20,
www.weinfurore.de

+Weinhalle”, Niirnberg

Best-of deutscher und internationaler Weine;
Tel. 0911-5251 53, www.weinhalle.de
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